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sNFood-Workshop

A Ingenieurburo fur Lebensmitteltechnologie
A Unabhangige Auftragsentwicklung
N F&E Beratung

Al Strategien
N Strukturen
N Portfoliomanagement
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MLeistungsspektrum

N ldeenmanagement

AN Generierung
A Evaluierung

A Entwicklungskonzept
N Verkehrsfahigkeit
N Schutzrechte
N Machbarkeit
N Aufwand
AN Zeitrahmen
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MLeistungsspektrum

Al Technische Entwicklung
AN Rezepturen, Prozesse, Verpackung
AN Haltbarkeit
N Sicherheit

N Industrielle Umsetzung
AN Upscaling
N Qualitatssicherung, HACCP
AN Zertifizierungsvorbereitung (NSF, IFS, BRC)

www.food-workshop.com



PrimaVerae
NaturKorn

" BAYERNWALD

A % — P i
=, Nestle  pjnzeau Milch
N—

Good Food, Good Life

| FOHRER!
IMUSCHELN ]

m _ﬂ&_
@ @ Weihenstephan ﬁl@\dﬂ

QN wsctr B oW |BRK]

P—

CERALIA

www.food-workshop.com



sNldeengenerierung

Lo
‘ Charging - Discharging, Rapid Prototyping
eine praktische Einfihrung
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ein Food-workshop?
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sNldeengenerierung

Sequenzielle Entwicklungsstruktur:
(aus Sicht von RE*D)

N ldeengenerierung
N Entwicklungskonzepte
N Technische Entwicklung
N Industrielle Umsetzung
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sNldeengenerierung

Ziel der Ideengenerierung im Rahmen des
strukturierten Entwicklungsprozesses

15t das Generieren moglichst vieler relevanter Ideen
zu einer gegebenen Aufgabenstellung!

www.food-workshop.com



sNldeengenerierung

Briefing

N Aufgabenstellung
N Definition der Rabmenbedingungen

#/,
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Team

N Interdisziplindr zusammengesetzt
N Internes / externes Team

N 6-9 Personen

N Gemischter Satz

N Tempordre Zusammensetzung

T1P:

Versuchen Sie bet der Zusammenstellung des Teams
der Leistungsfahigkeit Vorrang vor political correctness
etnzurdumen.

www.food-workshop.com
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sNldeengenerierung

Charging

N ntensive, umfassende Auseinandersetzung mit dem

Thema - Abtauchen

N Bereitstellung von relevantem Material fiir Bildung von
Assoziationen und Analogien

N Sprunginnovation — inkrementelle Innovation

www.food-workshop.com
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sNldeengenerierung

Geschdftsbereich:

N Handel, Diskonter, alternativ
N Mithewerber

N dhnliche Produkte

N Historze

N Strategien

www.food-workshop.com
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sNldeengenerierung

Konsumenten:

N Zielgruppeneigenschafien
N Kaufsituation

N Konsumsituation

N Konsumuverhalten

N Erndhrungstrends

T1P:

Beobachten hat Vorrang vor befragen!
Einkaufswagen, Kiiblschrank, Tagebuch, Fotos, Videos

www.food-workshop.com
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sNldeengenerierung

Technische Voraussetzungen:

N Technische Ausriistung

N Strategische Technologien
N Benachbarte Technologien
N Know How

N Vertriebsweg

N Kapazitit

N Bereitschaft zur Investition

#/,
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sNldeengenerierung

Marktentwicklung:

N Trends

N Potential
N Segment
N Strategie

www.food-workshop.com
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sNldeengenerierung

Durchfiihrung

Bildung von Kleingruppen

1-2 Themen pro Gruppe

Zeitraum 1 Woche

Informationsbeschaffung auswdrts

Relevante Produkte mit interessantem Aspekt einkaufen
Erkenntnisse zusammenfassen

Alle Ergebnisse und Informationen werden im Team prdsentiert.
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sNldeengenerierung
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sNldeengenerierung

www.food-workshop.com
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sNldeengenerierung

Discharging

N Brainstorming
N Gruppieren
N Konzepte entwickeln

www.food-workshop.com
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sNldeengenerierung

Brainstorming

N Aufwdirmrunde

N Fokus auf das Thema

N Quantitat, Quantitdt, Quantitdt
N Wilde Ideen sind wichtig

N [deen nummerieren

N Sezen Ste visuell

N Get physical

www.food-workshop.com
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sNldeengenerierung

Gruppieren

N [deen sortieren
N Strukturen erkennen

N Kernthemen verdeutlichen

www.food-workshop.com
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sNldeengenerierung

Konzepte entwickeln

N Kernthemen prototypen
N Individuelle Konzepte erarbeiten

www.food-workshop.com
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sNldeengenerierung
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Briefing
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